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Armstrong Messestand auf der Domotex 2006 in Hannover
Die Erfolgswelle 

Auf der Domotex, der Weltleitmesse für Teppiche und Bodenbeläge, präsentierte sich der Bodenbelagshersteller Armstrong in diesem Jahr mit einem spektakulären Messestand in Wellenform. Den Anstoß zur Gestaltung einer dreidimensionalen Welle gab der Entwurf eines Sitzmöbels aus Linoleum von Studenten der Universität Darmstadt. Fasziniert waren die Messestandplaner, weil darin der Bodenbelag dreidimensional wirkt und selber zum Exponat avanciert. Diese Grundidee zur Inszenierung von Bodenbelägen ist schon in der Vergangenheit sehr erfolgreich auf verschiedenen Messeständen von Armstrong umgesetzt worden. Das Konzept zur Messe BAU 2005 wurde vom Messe Design Jahrbuch zu einem der besten deutschen Messestandkonzepte gewählt. 

Für die Domotex 2006 stellte Armstrong den Messeauftritt unter das Motto „Die Erfolgswelle“. Bei der Ausführung frästen die Planer – „schindlerarchitekten“ aus Stuttgart und das „büro für gestaltung, kommunikation und kultur“ von Ine Ilg – die Wellenform aus einem amorphen Kubus heraus. Dabei blieb der Messestand mit einer Grundfläche von 8 × 10 Metern vorne und an den Seiten offen. Vom Boden über die Rückwand bis hinauf zur Decke zogen sich elastische und textile Bodenbeläge abwechselnd in farbigen und schwarzen Streifen, stets der leicht unregelmäßigen Wellenstruktur folgend. Die Streifen leuchteten in Trendfarben wie Pink, Rot, Gelb und Orange und bestanden aus den verschiedenen Bodenbelagsmaterialien, die Armstrong produziert, also Linoleum, Vinyl, Scala und textile Webware. Besonders die Verlegung in der dynamischen Wellenform verlieh dem Stand große Wirkungskraft und ästhetische Ausstrahlung. 

Zum Konzept des Messestandes gehörte es, dass auch die Schwerpunktthemen der diesjährigen Präsentation – die innovativen textilen Beläge Desso DLW Precious Metals, Sisamo, Bizz, Patches oder Libra Planks – nicht gesondert präsentiert, sondern harmonisch in das ästhetische Gesamtbild eingefügt wurden. Für die einzelnen Neuheiten kreierten die Messeplaner deshalb fünf bewegliche Hängeelemente, die hin und her geschoben und bei Bedarf in der Rückwand versenkt werden konnten. So hatten Interessenten Gelegenheit, die Bodenbeläge in verschiedenen Lichtsituationen und aus unterschiedlicher Entfernung zu betrachten oder auch haptisch zu erleben. Ein stimmiges Lichtdesign, das mit verschiedenen Lichtfarben arbeitete, ließ die Metalleffekte textiler und elastischer Bodenbeläge brillieren, setzte aber auch die abwechslungsreichen Strukturen der Teppichböden an den Schiebewänden sowie die Farbwirkung der elastischen Beläge in der Welle eindrucksvoll in Szene.

Weitere Informationen zu Armstrong und den textilen und elastischen Bodenbelagskollektionen gibt es unter service_ger​many@armstrong.com oder im Internet bei den verschiedenen Produktgruppen unter www.armstrong-europe.com.
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